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RESUMO 



O objetivo deste trabalho e expor, com base na literatura de Economia da 
Religiao, a premissa de racionalidade humana relativa ao comportamento religiose 
Com esse objetivo, realiza-se uma discussao de dois dos fundamentos teoricos da 
Economia da Religiao: a Escolha Racional e a Teoria do Consumidor aplicada a 
religiao. Sao abordados conceitos e definicoes da Economia da Religiao, o objeto de 
interesse dessa disciplina, isto e, as questoes com as quais se preocupa, alem de discutir- 
se, sucintamente, a origem e a evolucao da Economia da Religiao. Por ultimo, sao 
discutidas as vantagens, objecoes e criticas relativas a Teoria da Escolha Racional 
Religiosa. 
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ABSTRACT 



This paper aim, based on the literature of Economics of Religion, to the premise 
of human rationality related to religious behavior. With this objective, was carried out a 
discussion of two of the theoretical fundamentals of Economics of Religion: the 
Rational Choice and Consumer Theory applied to the Religion. Are addressed concepts 
and definitions of the Economics of Religion, the object of interest in this discipline, ie, 
the most important issues, and discuss briefly the origin and evolution of discipline. 
Finally, we discuss the advantages, objections and criticisms regarding the Rational 
Choice Theory of Religion. 
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l.INTRODUCAO 

A Economia da Religiao e uma disciplina que tern como objetivo a explicacao 
do comportamento religioso dos seres humanos a partir da Teoria da Escolha Racional. 
A Escolha Racional pode ser definida como aquela que maximiza a utilidade de um 
individuo, de acordo com os seus objetivos. O comportamento religioso pode ser 
definido como aquele adotado pelo individuo por meio de ritos, praticas devocionais, 
penitencias, etc., para alcancar seus objetivos com base em suas crencas religiosas. 

Dessa forma, a Economia da Religiao difere de outras abordagens que procuram 
estudar a religiao cientificamente. No caso da Sociologia, Psicologia e Antropologia da 
Religiao, por exemplo, as suas abordagens para estudar o comportamento religioso 
humano tern por base premissas diferentes daquelas da Escolha Racional e tendem a 
enfatizar questoes distintas. 

Diferentemente da Tese da Secularizacao, por exemplo, a qual afirma que as 
mudancas religiosas sao respostas a alteracoes do lado da demanda, como resultado da 
variacao de gostos, preferencias, tendencias historico-culturais, a Teoria da Escolha 
Racional sustenta o oposto, isto e, afirma que as mudancas religiosas originam-se nas 
alteracoes da oferta religiosa. Essas alteracoes estariam relacionadas, principalmente, ao 
grau de regulacao do mercado religioso pelo governo, o que iria se refletir na 
pluralidade e na magnitude da competicao religiosa existente entre os produtores de 
religiao nesse mercado. Ja a demanda seria caracterizada pela estabilidade das 
preferencias religiosas. Com esse enfoque, a Escolha Racional inverteu o eixo de estudo 
cientifico da religiao, nas Ciencias Sociais, do lado da demanda para o lado da oferta 
religiosa, passando a ser chamada de o "Novo Paradigma" (ver Warner, 1993). 

Tanto sociologos, psicologos e antropologos, principalmente aqueles que sao 
adeptos da tese da secularizacao, tendem a ver a religiao como um comportamento 
irracional ou reflexo de uma mente primitiva do ser humano, principalmente por causa 
de trabalhos de autores que se tornaram classicos, como Comte (2000[1896]), Durkheim 
(2001) e Freud (2006[1927]). 

A abordagem da Economia da Religiao nao exclui a possibilidade de 
secularizacao, mas o seu metodo de estudo do comportamento religioso enfoca esta 
tematica sob um ponto de vista particular. Um dos seus conceitos fundamentals e o de 
commodity religiosa, a qual nada mais e, segundo Iannaccone (1992, p. 124) que um 
termo designado para identificar a religiao como um objeto de escolha, envolvendo bens 



e servicos religiosos passfveis de serem produzidos e consumidos pelos agentes 
inseridos no mercado religiose 

Conforme Iannaccone (1992, p. 125) uma commodity religiosa nao e um bem 
fisico como um automovel ou um computador, os quais podem ser fabricados e 
vendidos em lojas. Nem representa um servico como um corte de cabelo ou um 
atendimento bancario. Citando Becker (p. 125), Iannaccone afirma que as commodities 
religiosas podem ser classificadas na categoria de commodities domesticas, as quais 
representam bens e servicos que os individuos e familias produzem para o seu proprio 
consumo. Podem ser concretas e abstratas. Exemplos de commodities domesticas 
concretas: CDs e DVDs religiosos, textos considerados sagrados (Biblia, Tora, 
Talmude, Alcorao) e livros religiosos. Exemplos de commodities abstratas: meditacao, 
oracao e felicidade decorrente da pratica religiosa. De modo identico as commodities 
seculares, as commodities religiosas tambem sao produzidas com recursos escassos - 
tempo, dinheiro, trabalho e habilidades intelectuais. 

Iannaccone (1992, p. 125) apontou os meritos e as vantagens da analise da 
pratica religiosa sob a perspectiva do conceito de commodity domestica. Essa analise 
procura explicar padroes observados de mudanca denominacional, casamento inter e 
intrarreligioso, padroes de conversao, relacoes entre freqiiencia religiosa e doacoes, a 
influencia da educacao religiosa sobre o nfvel de freqiiencia a servicos religiosos e sobre 
escolhas de casamento, dentre outras questoes. 

Nesta introducao foram abordados conceito s e defini§6es da Economia da 
Religiao. Na segunda se§ao, sera discutido o objeto de interesse dessa disciplina, isto e, 
o conjunto de questoes com as quais se preocupa. A secao seguinte trata da origem e da 
evolu§ao da Economia da Religiao. Essas se§oes se constituem como etapa de discussao 
necessaria antes que sejam apresentados e comentados, logo depois, na se§ao quatro, os 
fundamentos da Economia da Religiao. Finalizando, serao comentadas as vantagens, 
obje§oes e criticas relativas a Teoria da Escolha Racional Religiosa. 

2. Objeto de interesse da Economia da Religiao 



A Economia da Religiao esta interessada em responder uma serie de questoes, 
entre as quais, por exemplo, estao: 



-Como as pessoas produzem commodities religiosas e como estas podem ser 
diferenciadas das commodities seculares? 

-Por que as commodities religiosas sao, de modo geral, produzidas e consumidas 
coletivamente? 

-Por que as commodities religiosas nao sao, em diversas situacoes, negociadas 
monetariamente? 

-Quais sao os custos diretos e indiretos de diferentes religioes e de diferentes 
praticas religiosas? 

-De que modo caractensticas pessoais, o ambiente cultural e a tecnologia 
influenciam os custos das diferentes praticas religiosas? 

-Quais tipos de religioes teriam maior exito: as que exigem pouco de seus 
adeptos, apesar de fazerem muitas promessas, ou as que sao mais exigentes quanto ao 
grau de compromisso de seus fieis? 

-Quais conseqiiencias adviriam da estrutura do mercado religioso, dependendo 
deste ser monopolista, ou competitivo regulado, ou com liberdade de funcionamento? 

-Que tipos de resultados, em termos de custos, beneficios, tipos de organizacao e 
niveis de atividades sao compativeis com o equilibrio no mercado religioso? 

Essas e outras sao algumas das questoes com as quais a Economia da Religiao se 
preocupa em responder. 

E importante tambem salientar que a Economia da Religiao e distinta da 
chamada Economia Religiosa. Enquanto a primeira tern como objetivo a explicacao do 
comportamento religioso humano tendo como base as premissas economicas, a segunda 
toma a sua autoridade de escritos considerados sacros, como a Biblia Sagrada, a Tora e 
o Alcorao para justificar ou criticar o comportamento economico. A Economia da 
Religiao, que pode ser compreendida como um empreendimento de cunho positivo, isto 
e, que procura explicar como o comportamento religioso e e nao como deveria ser, 
transporta principios da economia para explicar a religiao. Por outro lado, a Economia 
Religiosa, que pode ser entendida como um empreendimento normativo, ao contrario da 
Economia da Religiao, transporta principios das religioes para explicar a economia e 
procura mostrar como esta deveria ser com base na interpretacao de principios 
religiosos. Seus principals estudiosos sao filosofos, teologos e economistas cujo 
principal interesse e avaliar o impacto de polfticas economicas a luz dos preceitos 
religiosos. 



A Economia Religiosa engloba os escritos de teologos, clerigos e economistas 
ligados ao cristianismo, inclusive aqueles denominados "economistas cristaos", desde 
os ensinos escolasticos sobre a proibi§ao da usura e a cobran§a dos juros ate as recentes 
Enciclicas Papais sobre a economia, alem de pronunciamentos de correntes doutrinarias 
diversas ligadas ao Protestantismo. Tambem compreende os trabalhos dos chamados 
"economistas islamicos", os quais buscam explicar, justificar ou propor medidas 
economicas em areas como regula§ao bancaria, finances, impostos e distribui§ao de 
renda, tendo como fundamentos o Alcorao, os Hadith (ditos do profeta Maome) ou os 
textos da Sunna. 

Na proxima se§ao serao discutidas as origens e a evolu§ao da Economia da 
Religiao. Nao se fara um survey dos trabalhos neste campo, ja que existe um trabalho 
fundamental e exaustivo com essa caractenstica, que e o artigo Introduction to the 
Economics of Religion, de Laurence Iannaccone (1998). 

3. Origens e evolucao da Economia da Religiao 

Desde que Adam Smith analisou as implica§oes economicas do grau de 
concentra§ao do mercado religioso em A Riqueza das Na§oes, publicada em 1776, 
houve uma lacuna de duzentos anos ate a publica§ao do trabalho seminal de Azzi e 
Ehrenberg (1975), Household Allocation of Time and Church Attendance, considerado 
o ponto de partida da moderna pesquisa de Economia da Religiao. A partir desse artigo, 
o fluxo de trabalhos publicados sobre Economia da Religiao tern crescido 
sistematicamente. 

Voltando a genese inicial da Economia da Religiao, Ekelund, Hebert e Tollinson 
(2005, p. 647) afirmam que o livro V, capitulo I, terceira parte, artigo terceiro de A 
Riqueza das Na§oes e uma das partes relativamente mais negligenciadas desse livro 
classico. Foi justamente esse capitulo que lan§ou as bases para a analise economica da 
religiao. Nele, Adam Smith adota o conceito de mercado religioso, onde atuam 
produtores e consumidores de religiao, e observa varios aspectos desse mercado: que os 
clerigos comportam-se de modo identico ao de profissionais de outros mercados, 
estando motivados por auto-interesse; que as for§as de mercado restringem o 
comportamento das institui§6es religiosas de modo semelhante ao que fazem com 
firmas de outros mercados; e que no mercado religioso, seja ele dominado por uma 



firma monopolista ou fundamentada na livre competicao, a sua estrutura sera 
determinada pela predominancia da regulacao ou da liberdade de atuacao, de modo 
identico ao que existe para os demais mercados. 

No espaco de tempo compreendido entre os dois estudos citados no paragrafo 
inicial desta secao, a Economia da Religiao permaneceu orfa do interesse da grande 
maioria dos economistas, que preferiram deixar a cargo dos pesquisadores de outras 
Ciencias Sociais, principalmente da Sociologia, a tarefa de examinar os vinculos 
existentes entre religiao e economia. Para Fase (2005, p. 90), esses vinculos poderiam 
ser estudados sob duas abordagens: a perspectiva vertical, enfatizando aspectos 
institucionais, como instituicoes religiosas e religiosidade de grupos; e a perspectiva 
horizontal, concentrando-se em questoes como o impacto da religiosidade sobre atitudes 
especificas que afetariam a sociedade e poderiam promo ver o crescimento economico. 

Max Weber (2001) foi um dos pensadores que enfatizou ambas as perspectivas 
em seus trabalhos. Em seu livro mais famoso A Etica Protestante e o Espirito do 
Capitalismo, Weber defende a ideia de que a Reforma Protestante contribuiu 
decisivamente para superar os preconceitos medievais contrarios a acumulacao de 
riquezas materials, uma das faces do que ele classifica como "tradicionalismo". Outra 
categoria conceitual criada por Weber, "o espirito do capitalismo" associado a etica 
protestante, principalmente a de corte calvinista e puritano, teria, para esse autor, 
influenciado de modo inequivoco o desenvolvimento economico dos paises onde se 
verificou a Reforma, como teria sido o caso da Holanda, Suica e Inglaterra. Esse 
trabalho de Weber, desde sua publicacao, ainda suscita polemica e calorosos debates. 

Tawney (1955), um pesquisador que deu destaque a perspectiva vertical, por 
exemplo, conforme observa Fase (2005, p. 8 8), afirmou que, historicamente, as 
instituicSes capitalistas mencionadas por Weber sao anteriores a Reforma Protestante. 
Segundo Fase (2005, p. 87) Weber e Tawney foram os primeiros estudiosos a dar 
destaque ao papel da religiao na explicacao do desenvolvimento economico. 

Excetuados alguns estudiosos como Weber e Tawney, o estudo da religiao foi 
visto durante muito tempo como antagonico a ciencia. Os pressupostos da tese da 
secularizacao, baseados nos trabalhos de Weber, eram tidos como verdades 
inquestionaveis. Entretanto esta visao tern se alterado nos ultimos anos, permitindo que 
a Economia da Religiao se estabelecesse como disciplina autonoma, alem de 
impulsionar de modo decisivo um novo e crescente interesse de varios estudiosos pelo 
tema. Muitos pesquisadores, entre os quais sociologos, cientistas politicos e 



economistas veem a religiao como um elemento importante para entender os 
desdobramentos historicos, politicos, sociais, e ate mesmo como aspecto condicionador 
das forcas economicas. Compreendendo o comportamento religioso como um caso de 
escolha racional, esses pesquisadores tern procurado explicar tal comportamento nos 
niveis individual, de grupo e de mercado. Atualmente existem varios jornais dedicados 
ao estudo cientifico da religiao, como Journal for the Scientific Study of Religion, 
Sociology of Religion, The Review of Religious Research, Social Compass e Journal of 
Church and State. 

As pesquisas centradas no nivel individual tern procurado explicar os 
determinantes de participacao religiosa (frequencia a cultos e doacoes) e de mobilidade 
inter e intrarreligioes (troca de denominacoes e casamento intra e interreligioso). As 
pesquisas voltadas para o nivel de grupos tern como meta explicar por que as pessoas 
aderem a diferentes agrupamentos religiosos e o porque, especificamente, de grupos 
sectarios, que exigem um alto nivel de rigor e de compromisso por parte de seus 
aderentes, serem, em muitos casos, tao bem sucedidos. Por ultimo, as pesquisas 
relacionadas ao nivel de mercado focam o modo como os resultados da estrutura de 
mercado, seja ela monopolista, de livre competicao, regulada ou desregulada se 
assemelham a outros tipos de mercado. Assim, a ciencia economica tende a auxiliar na 
evolucao dos estudo s sobre a religiao. 

O artigo de Iannaccone, intitulado Introduction to the Economics of Religion 
(1998b) e referenda fundamental para qualquer revisao bibliografica em Economia da 
Religiao. Nesse trabalho, Iannaccone fez um levantamento dos principals artigos 
publicados ate aquela data nesse campo de estudo. Na epoca em que o artigo foi 
publicado, a Economia da Religiao ainda nao tinha indexacao como area no Journal of 
Economic Literature (JEL). Atualmente essa subarea ja existe: Z12. Com a crescente 
importancia da Economia da Religiao, esta disciplina conta agora com um site de 
divulgacao de artigos 1 e de working-papers de pesquisadores relacionados a area. Alem 
da tradicional Society for the Scientific Study of Religion (cuja principal publicacao e o 
Journal for the Scientific Study of Religion) criada em 1949, que fomenta o dialogo 
interdisciplinar para o estudo cientifico da religiao entre pesquisadores da Sociologia, 
Ciencia Politica, Ciencias Economicas, dentre outros campos, existem duas outras 
entidades institucionais, mais recentes, criadas, nos EUA, com o objetivo de aglutinar 



1 O site e http://religionomics.com/old/erel/index.htm . 
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os estudiosos das relacoes entre economia e religiao para a promocao de estudos, 
pesquisas e encontros sobre o tema: Sao elas a ASREC - The Association for the Study 
of Religion, Economics, and Culture e o CESR - The Center for the Economic Study of 
Religion . Na Europa, existe uma rede informal de pesquisadores dedicados ao estudo 
da Economia da Religiao: European Network on the Economics of Religion (ENER). 

Segundo Iannaccone (1998, p. 1466) os estudos relacionando economia e religiao 
podem ser agrupados em tres vertentes de pesquisa: 

O enfoque que interpreta o comportamento religioso a partir de uma 
perspectiva economica, recorrendo a Teoria Microeconomica e as ferramentas 
econometricas para explicar padroes de comportamento religioso entre individuos, 
grupos e culturas; 

A abordagem que privilegia as conseqiiencias economicas da religiao; 

A linha de pesquisa que enfatiza os principios teologicos e escritos sacros 
para elaborar ou criticar politicas economicas. Iannaccone chama esta linha de pesquisa 
de economia religiosa, a qual e utilizada, principalmente, por filosofos, teologos e 
economistas interessados em analisar as politicas economicas a partir de uma 
perspectiva religiosa 4 . 

A seguir serao discutidos os fundamentos da Economia da Religiao. 

4. Fundamentos da Economia da Religiao 

Os fundamentos da Economia da Religiao, sao quatro: a) os microfundamentos 
da Teoria da Escolha Racional Religiosa, b) os microfundamentos da Teoria do 
Consumidor aplicados a religiao, c) os microfundamentos do modelo de producao 
domestica e de capital humano de Gary S. Becker (1964, 1695) e do modelo de 



2 ASREC e uma associacao criada com o objetivo de incentivar a pesquisa e o ensino sobre as relacSes 
entre economia e religiao. A associacao patrocina conferencias e diversas formas de interacao entre 
pesquisadores ligados a area em questao. CESR e a principal organizacao que patrocina a ASREC. Sua 
direcao e os seus associados estao envolvidos em atividades diversas, que incluem projetos de pesquisa, 
workshops e outros eventos, alem de um programa especial de pos-graduacao ligado a area na 
Universidade George Mason nos EUA. 

3 O endereco na web da ENER e www.ener-online.org/ 

4 Mangeloja (2003, p. 3) diz que, adicionalmente, existiria uma quarta linha de pesquisa, chamada por ele 
de teologia economica. Segundo o autor, a Economia poderia ser vista como uma especie de religiao 
contemporanea, e os economistas poderiam ser classificados como sacerdotes de uma moderna religiao 
secularizada baseada no progresso economico. Essa religiao teria as mesmas funcoes, atualmente, que 
religioes como o Cristianismo e outras religioes tiveram no seu tempo. Segundo essa abordagem, a 
ciencia teria substitufdo a religiao como a mais poderosa das ortodoxias. 



producao domestica religiosa e de capital humano religioso de Laurence Iannaccone 
(1984, 1990b) e d) os microfundamentos da Teoria do Mercado Religioso. Por questoes 
de espaco, serao tratados neste trabalho apenas os dois primeiros fundamentos. Os dois 
restantes serao apresentados em trabalho posterior. 

4.1. Fundamentos: A Teoria da Escolha Racional Religiosa 

Esta subsecao esta baseada em Iannaccone (1997), o principal expoente da 
Economia da Religiao, com numerosos artigos publicados em varios periodicos 
cientificos de prestigio, o qual, com base em Becker (1976), afirma que a Economia da 
Religiao tern como suporte, como qualquer outra area de pesquisa economica 
fundamentada na Escolha Racional, tres premissas basicas: 

Premissa 1: Comportamento maximizador: Individuos agem de forma racional, 
comparando custos e beneficios de suas acoes e escolhendo aquelas que maximizem 
seus beneficios 5 ; 

Premissa 2: Estabilidade das preferencias - as preferencias apresentadas pelos 
individuos em relacao a avaliacao de custos e beneficios de suas escolhas tendem a nao 
apresentar grande variabilidade de pessoa para pessoa e tambem apresentam 
estabilidade intertemporal; 

Premissa 3:Equilibrio de mercado - as interacoes sociais resultam em 
equilibrio, decorrente da agregacao de acoes individuals. 

Assim, pode-se afirmar que as pessoas fazem suas escolhas religiosas como elas 
o fariam em qualquer situacao em que se vissem confrontadas com a necessidade de 
fazerem quaisquer outras escolhas, avaliando custos e beneficios de modo a maximizar 
sua utilidade. Essas escolhas nao necessitam ser irreversiveis, o que significa dizer que 
as pessoas, eventualmente, podem mudar suas opcoes religiosas ou os seus niveis de 
compromisso religioso ao longo do tempo. De modo semelhante a outros mercados, a 
liberdade que os consumidores tern de escolha impoe restri§oes aos produtores de 
religiao, determinando o conteudo das commodities religiosas, bem como a estrutura das 
institui§5es responsaveis pelo seu fornecimento. Quanto mais desregulado for o 
mercado religioso mais esses efeitos serao intensos. 



5 Aqui nao se discutira a vantagem filosofica de esta premissa ser afirmada em termos de utilidade, razao 
de troca ou de auto-interesse, conforme dito em Iannaccone (1992, p. 124). 
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Das tres premissas, a mais importante e a do comportamento maximizador de 
utilidade. Contudo, a mesma deve ser avaliada sob a otica da busca dos modelos 
preditivos em, de modo simplificado, representar a complexa realidade. Nesse sentido, e 
uma premissa simplificadora que tern a sua utilidade na abordagem da Escolha 
Racional, principalmente, como um dos de seus pilares na modelagem do 
comportamento do individuo. A vantagem da Escolha Racional e que esta e adequada 
para a construcao e teste de modelos de comportamento humane 

A Escolha Racional nao procura investigar a mudanca de preferencias, que 
assume serem estaveis ao longo do tempo, com base em alteracoes de gostos, normas ou 
crencas. Seu foco e a modelagem de mudancas de comportamento dos individuos como 
sendo respostas otimas a variabilidade de circunstancias, entre as quais alteracoes de 
precos, renda, habilidades, experiencias, tecnologias, restricoes de recursos, dentre 
outros fatores. 

Essas consideracoes, de modo identico, se aplicam ao lado da oferta, onde se 
presume que os fornecedores de commodities religiosas tambem buscam a maximizacao 
de sua utilidade - aderentes religiosos, recursos, auxilio governamental e outros fatores 
que possam promover o exito no mercado religioso. Ainda que as organizacoes 
religiosas nao procurem de modo consciente a maximizacao de sua utilidade, serao 
aquelas organizacoes mais eficientes que irao permanecer e crescer ao longo do tempo. 
Assim, tanto clerigos como instituicoes religiosas poderao ter suas acoes modeladas 
como se fossem respostas otimas a restricoes e oportunidades encontradas no mercado 
religioso. 

O conjunto de interacoes entre consumidores e produtores de commodities 
religiosas forma o mercado religioso , o qual, como qualquer outro mercado, tendera 
para o equilibrio estavel. A liberdade de escolha dos consumidores restringe o 
comportamento dos produtores. Alem disso, as preferencias dos primeiros plasmam o 
conteudo das commodities religiosas. Em um mercado religioso relativamente 
desregulado e altamente competitivo, os produtores ineficientes serao exc kudos pela 
concorrencia, dando espa§o aqueles que oferecerem produtos que atendam as 
necessidades dos consumidores. 

Tambem deve ser dito que a abordagem da Escolha Racional pressupoe um 
compromisso com os metodos e objetivos da ciencia em geral, o que inclui tanto a 
abordagem quantitativa como qualitativa. No entanto, a prioridade e para a busca de leis 
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comportamentais que se coadunem com os criterios da objetividade, reprodutibilidade e 
falseabilidade. 

Os modelos de Escolha Racional possuem uma estrutura logica interna que lhes 
e inerente. Os mesmos abordam os problemas da escolha religiosa da seguinte forma: 

Escolha: {acoes} 
Maximizacao : { objetivo s } 
Sujeita a: {restricoes} 

O teorico da Escolha Racional, ao buscar modelar o comportamento religioso, 
deve estabelecer quais os objetivos do agente de modo que o problema seja passivel de 
tratamento anahtico. No caso de um modelo generico de predicao de freqiiencia a 
instituicao religiosa, por exemplo, a participacao religiosa pode ser representada 
formalmente como sendo uma funcao de utilidade a parte, ao passo que as demais 
atividades podem ser integradas em uma funcao do tipo "outras fontes de satisfacao". 
Em contrapartida, um modelo que buscasse apreender as interacoes entre organizacoes 
religiosas e seus fieis (consumidores) consideraria, em termos praticos, a pregacao ou 
predica religiosa como sendo a producao de uma firma e a assistencia dessa pregacao 
como o consumo. O objetivo e sempre buscar um modelo que tenha um nfvel de 
abstracao que procure equilibrar generalidade e clareza teoricas, de modo a captar os 
detalhes mais importantes de uma realidade especifica e fazer infercncias preditivas que 
sejam passiveis de validacao empirica. Isso nem sempre e facil, tendo em vista as obvias 
limitacoes e dificuldades de um modelo nesse sentido quando se trata de explicar as 
complexidades inerentes do comportamento religioso do ser humano. Para facilitar esse 
trabalho, se deve buscar como ponto de partida os modelos de firmas e mercados ja 
existentes e procurar fazer as devidas adapta§oes para a modelagem do comportamento 
religioso. 

Como foi dito anteriormente, o objetivo do agente e, ao fazer suas escolhas entre 
diferentes alternativas, maximizar os seus beneficios e minimizar seus custos. Tambem 
foi dito que as preferencias ou gostos do agente permanecem estaveis ao longo do 
tempo. Essa premissa tern por base tanto um aspecto filosofico, ao se considerar que as 
convic§oes fundamentals dos seres humano s seriam semelhantes independentemente de 
vincula§ao temporal ou espacial; e tambem um aspecto pratico, ja que ate agora nao se 
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teria elaborado um modelo apropriado que explique e mensure a formacao dos gostos e 
das crencas. Dessa forma, a abordagem da Escolha Racional deve explicar as alteracoes 
no comportamento religioso humano em termos de mudancas nas restricoes. Assim, da 
premissa de estabilidade nas preferencias pode ser afirmado o seguinte corolario: 

Corolario: mudancas de comportamento intertemporais sao resultado de 
mudancas nas restricoes. Diferencas no comportamento religioso entre individuos sao 
conseqiiencias de diferencas nas restricoes que os individuos enfrentam. 

4.2. Fundamentos: A Teoria do Consumidor 

A partir de um enfoque microeconomico, com base na Teoria do Consumidor, a 
fim de caracterizar como os consumidores se comportam relativamente a religiao, pode 
ser dito que os individuos administram seus gostos e preferencias com base em um 
limitador chamado de restricao orcamentaria. Pode-se configurar um vetor de bens 
oriundo da fe dos individuos. Estes podem utilizar, assim, parte de sua riqueza e de seu 
tempo para atender os requisitos ou restricoes de sua fe. 

Seguindo a otica de que o consumidor escolhe o que e melhor para si, pode-se 
supor que este dispoe de do is tipos de cestas, representadas por (xi, X2). Admitindo que 
os precos (pi, P2) dos bens componentes destas cestas sao dados e que o consumidor 
tenha um limite de renda, chamado de restricao orcamentaria, tem-se: 

p 1 x 1 +p 2 x 2 <r (1) 

Onde: 

x t - sao os bens religiosos 
x 2 - sao os bens seculares 
r - e a riqueza do consumidor 

A inequa§ao (1) representa o conjunto or§amentario do consumidor que, aliado a 
seus gostos e preferencias, determinara os pontos de equilibrio. As preferencias devem 
atender aos pressupostos classicos 6 estabelecidos pela Teoria Microeconomica. 
Assume-se que a fun§ao utilidade U(x l ,x 2 ) e crescente em x (axioma da nao- 



6 a. Axiomas : Completa, Reflexiva e Transitiva e b. Propriedades : Monotonicidade e Convexidade. 
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saciedade), e derivavel e quase-concava. Com isso, e possfvel classificar tres tipos 
basicos das preferencias dos consumidores quanto aos dois tipos de bens apresentados, 
representados a seguir. 



Bens 
seculares 



x; 




o 



Xi 



Bens 
religiosos 



Figura 1- Escolha otima de um consumidor religioso 

Fonte: Elaboragao propria 



A figura 1 representa os individuos que possuem uma religiao. Estes dedicam 
parte de seu tempo e de sua riqueza ao consumo de bens religiosos e parte ao consumo 

de bens seculares, representados, respectivamente, pelos consumos otimos em x 1 e em 
x* 2 . O consumidor religioso acredita que exista alguma taxa de marginal substituicao 

otima, TMgS * , que lhe permitiria maximizar sua utilidade individual. Essa taxa teria, 
necessariamente, que igualar a inclina§ao de sua linha de restri§ao or§amentaria, 
representada pela rela§ao entre os pre§os dos bens religiosos e dos bens seculares, dada 

por pjp 2 ■ Neste caso, temos queTMgS* = pjp 2 ■ 

Essa e uma situa§ao, conforme os dados da tabela 1, apresentada a seguir, que 
representa o comportamento de, aproximadamente, 85% da popula§ao do mundo, que 
aloca sua renda para consumir bens seculares e bens religiosos. 
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Tabela 1- Populacao no mundo se, 


^undo suas creni, 


;as religiosas - ano 2005 


Religiao 


Total 


Participacao relativa (%) 


Cristaos 


2.135.784.198 


33,09 


Muculmanos 


1.313.983.654 


20,36 


Hindufstas 


870.047.346 


13,48 


Sem religiao 


768.598.424 


11,91 


Religioes populares Chinesas 


404.922.244 


6,27 


Budistas 


378.809.103 


5,87 


Etno-religiosos 


256.340.652 


3,97 


Ateus 


151.548.030 


2,35 


Neoreligiosos 


108.131.713 


1,68 


Sikhs 


25.373.879 


0,39 


Judeus 


15.145.702 


0,23 


Espfritas 


13.030.538 


0,20 


Baha'is 


7.614.998 


0,12 


Confucionistas 


6.470.714 


0,10 


Jainistas 


4.588.432 


0,07 


Xintoistas 


2.789.098 


0,04 


Taoistas 


2.733.859 


0,04 


Zoroastristas 


2.647.523 


0,04 


Outras religioes 


254.007 


0,00 


Dupla filiacao 


(15.142.318) 


-0,23 


TOTAL DA POPULACAO 


6.453.671.796 


100,00 



Fonte: World Christian Encyclopedia, em http://worldchristiandatabase.org/ 

Com esses dados em mente, convem lembrar que a religiao tern o potencial de 
influenciar e moldar, de modo decisivo e de diferentes maneiras, o comportamento 
humano nos aspectos individual e coletivo, contribuindo para a transformacao continua 
da cultura, da economia e do ambiente de todas as sociedades conhecidas. Segundo 
North (1990, p.44): 

It is simply impossible to make sense out of history (or 
contemporary economies) without recognizing the central role 
that subjective preferences play in the context of formal 
institutional constraints that enable us to express our 
convictions at zero or very little cost. Ideas, organized 
ideologies, and even religious zealotry (grifo meu) play major 
roles in shaping societies and economies. 

Outra afirmacao interessante e a de Hull e Bold (1989, p. 7): 



In light of Stigler's survivorship principle [16], the 
durability of religion in human societies strongly suggests that 
churches provide valuable products that aid in the continued 
survival of the society itself. 
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O fato de quase 90% da populacao do mundo possuir algum credo religioso, 
visto a luz dos argumentos de North e de Hull e Bold, constitui uma justificativa 
importante para o estudo da Economia da Religiao e das implica§oes dela derivadas. 
Isso pode ser explicado porque as religioes fornecem bens e servicos desejados e 
valiosos para a maioria das pessoas, apesar de toda a oposi§ao que as crencas religiosas 
possam encontrar por parte dos seus criticos. 

Tambem salta aos olhos o fato de, mesmo tendo a possibilidade e a liberdade de 
praticar determinadas acoes que, em principio, nao seriam consideradas condenaveis 
sob uma etica laica, muitos individuos optam por nao pratica-las em decorrencia da 
observancia da etica religiosa que adotaram. Observando o comportamento humano, 
depara-se, com muitas situa£oes, de forma rotineira, onde as pessoas que professam fe 
religiosa formam suas preferencias 7 e fazem suas escolhas, em um determinado 
horizonte intertemporal, com base em suas crencas. Por outro lado, preferencias 
moldadas em crencas religiosas tambem condicionam os seus aderentes a evitar o 
consumo, de modo temporario ou definitivo, de determinados tipos de bens e de 
servicos. E isso tern implica§oes de ordem economica, no que se refere a influencia das 
religioes na formacao de crencas e estruturacao das preferencias individuals, topico de 
interesse da Ciencia Economica, ja que esse aspecto comportamental tern impactos na 
producao, distribui§ao e consumo de bens e de servicos demandados pela sociedade. 
Essa tambem e uma justificativa a ser destacada, pela sua importancia, para o estudo da 
Economia da Religiao. 

A seguir, sera representado, em termos de preferencias do consumidor, um 
comportamento minoritario dos individuos, no que concerne ao consumo de bens 
religiosos, entre eles os ateus, que representam 2,35% da popula§ao mundial, segundo a 
tabela 1. 



7 Sobre a importancia da religiao na formacao de crencas e preferencias individuals, com impactos obvios 
sobre o consumo, e pertinente a indagacao de Cosgel e Minkler (2004, p.331): "Por que, por exemplo, 
alguem que nunca provou carne de porco em sua vida consegue formar preferencias completas sobre 
isso?", referindo-se a abstinencia alimentar de carne de porco, praticada por judeus e mulcumanos. Isso 
acontece, nesse caso, porque existe uma proibicao, de carater religioso, que tem poder coercitivo para os 
que a aceitam e a ela se submetem, moldando suas preferencias 
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Bens 

religiosos 

Figura 2-Escolha otima de um consumidor totalmente 
materialista 

Fonte: Elaboragao propria 



Representamos, na figura acima, o comportamento de um tipico individuo sem 
quaisquer crencas religiosas, materialista, agnostico ou que professa o ateismo, o que 
pressupoe um consumo otimo somente de bens seculares. Esses individuo s tern as suas 
preferencias moldadas de tal forma que a sua taxa marginal de substituicao e nula, isto 
e, TMgS* = V x t , o que caracteriza o comportamento irreligioso como uma tipica 
solucao de canto, no que se refere a escolha otima entre bens religiosos e bens seculares. 
Toda a renda do consumidor representado pela figura 2 e alocada para a aquisicao de 
bens seculares, o que esta representado pelo ponto A = x* 2 , que e a interseccao da linha 
de restricao or§amentaria e da curva de indiferen§a U 1 . Caso o consumidor dispusesse 
de uma renda maior, consumiria mais bens seculares. 

Poderia se perguntar sob que circunstancias os consumidores representado s pela 
figura 2 mudariam suas preferencias, passando a consumir bens religiosos. Mesmo uma 
queda do pre§o dos bens religiosos nao iria modificar o perfil de consumo desses 
consumidores, ja que, para estes, TMgS* = V x 1 . Neste caso, a demanda de bens 
religiosos, para esse tipo de consumidor, e perfeitamente inelastica em rela§ao ao pre§o 
desses bens, isto e, 



dQ x i Pi 
dPi Qxi 



= OU £ v1 = 



xl 



(2) 
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A unica forma de um consumidor irreligioso passar a adquirir bens religiosos, 
relaxando o seu materialismo, ateismo ou agnosticismo, seria pela obtencao de novas 
informacoes a que tivesse acesso, por exemplo, a de que a fe aceleraria a recuperacao de 
doencas. De qualquer forma, somente a alteracao em suas preferencias e, 
conseqiientemente, em suaTMgS , e nao a mudanca nos precos relativos faria com que o 
consumidor irreligioso viesse a consumir bens religiosos. Ja que a Teoria da Escolha 
Racional considera que as preferencias sao estaveis, pode ser predito que a conversao 
religiosa de individuos totalmente irreligiosos, ateus, agnosticos ou materialistas nao 
sera um evento comum. 

A seguir sera representado um tipo de comportamento ainda mais restrito que o 
anterior no que concerne ao consumo de bens seculares e de bens religiosos, que e o 
caso daqueles individuos cujo consumo e fortemente orientado no sentido de consumir 
bens religiosos. 



Bens 
seculares 




B 



Bens 
religiosos 



Figura 3-Escolha otima de consumo para um consumidor 
ultrarreligioso 

Fonte: Elaboragao propria 



A figura acima representa a escolha otima de individuos que abdicam de suas 
posses e de bens seculares por causa de sua fe. A esses individuos classificamos de 
ultrarreligiosos, cujo consumo esta concentrado em bens religiosos, o que esta 
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representado pelo ponto B = x^. Se este tipo de consumidor tivesse um ganho em sua 
renda, alocaria este ganho apenas no consumo de bens religiosos. 

Nesta categoria estao incluidas pessoas como o Buda Sidarta Gautama, Sao 
Francisco de Assis, Gandhi, Madre Teresa de Calcuta, dentre outros, como, por 
exemplo, os fieis da Igreja Crista primitiva, os ebionitas , o movimento monaquista 
fundada por Santo Antao, alem dos clerigos de diferentes ordens religiosas que fazem 
voto de pobreza. Esse caso tambem reflete uma escolha otima em que a taxa marginal 
de substituicao dos individuos e nula, isto e, TMgS* — V x 2 , o que tambem 
caracteriza uma tipica solucao de canto. Mesmo uma queda do preco dos bens seculares 
nao iria alterar o perfil de consumo desses consumidores, ja que, para estes, TMgS* = 
V x 2 - . Neste caso, a demanda de bens seculares, para esse tipo de consumidor, 
tambem e perfeitamente inelastica em relacao ao preco desses bens, isto e, 



— ^-^- = on e x2 = (3) 
°P 2 Qx2 



No caso desse tipo de consumidor, apenas novas informacoes que o 
demovessem de seu vies antimaterialista poderia induzi-lo a alterar suas preferencias e, 
conseqiientemente, sua TMgS , levando-o o adquirir bens seculares. Aqui tambem deve 
ser dito, lembrando que as preferencias dos consumidores sao consideradas estaveis pela 
Teoria da Escolha Racional, que o "esfriamento", a apostasia ou abandono da fe por um 
consumidor ultrarreligioso sera um evento bastante incomum. 

Esse tipo de individuo tern uma visao dualista, ja que considera o mundo secular 
e o mundo religioso como estando separados, afirmando a necessidade de afastar-se 
cada vez mais do primeiro e de aproximar-se o maximo que puder do segundo. Isso 
porque supoe que a proximidade do mundo secular seria particularmente nociva ao seu 
progresso espiritual. Dai a sua preferencia pelo consumo de bens religiosos e sua 
rejei§ao aos bens seculares. 

A renuncia aos bens seculares tambem e um pensamento fundamental de ordens 
regulares da Igreja Catolica que exigem votos de pobreza. As ordens mendicantes, como 
a Ordem de Sao Francisco, tiveram uma grande influencia na Idade Media. No entanto, 



8 Movimento judaico-cristao do primeiro seculo, que exaltava o desapego as posses materiais e defendia a 
observancia conjunta da Lei Mosaica com as doutrinas cristas. Alem disso, consideravam que apenas os 
pobres poderiam ser salvos (ver V.L. Walter, in Elwell, v. 2, 1992, p. 1-2). 
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o pensamento antimaterialista nao e exclusividade das religioes, ja que algumas 
correntes filosoficas tambem o defendem. Os cinicos (Antistenes e Diogenes), por 
exemplo, afirmavam que a pratica da Arete (virtude) teria o efeito de libertar as pessoas 
do desejo de adquirir bens materials, tornando os individuos melhores. O cinismo 
desprezava enfaticamente as riquezas e honrarias terrenas, as quais, segundo os 
filosofos cinicos, tendiam a contaminar o espirito humano. Outro exemplo sao os 
pensadores do Escolasticismo, que dominaram o pensamento filosofico no final da 
Idade Media, os quais tendiam a ver com cautela a riqueza, o lucro e o juro, 
considerando-os como males necessarios. E o caso do maior expoente do pensamento 
escolastico, S.Tomas de Aquino, que caracterizou o desejo de ganho como turpitudo, 
isto e, degradacao, vileza, derivado da auri sacra fames - a sagrada fome pelo ouro (ver 
Weber, 2001[1904] p. 60). No seculo XVIII, um dos expoentes do Iluminismo, George 
Berkeley (1685-1753), marcou posicao contra o materialismo, propondo uma filosofia 
idealista (ver W.A.Hoffecker, p.470-471; N. V. Hope, p. 202-206, in Elwell, v.2, 1992; 
P. H. Devries, in Elwell, v.l, 1993, p. 168-169). 

O caso representado pela figura 1 pode ser classificado como um 
comportamento tipicamente geral, que abrange a maioria da populacao do mundo. Essa 
conclusao pode ser deduzida da tabela 1, mostrada anteriormente, de onde tambem se 
conclui que o caso representado pela figura 2, que retrata o comportamento de 
individuos irreligiosos, ateus, agnosticos ou totalmente materialistas, e minoritario. O 
caso da figura 3, que representa um individuo que abre mao, voluntariamente, do 
consumo de bens seculares, apesar de poder adquiri-los, e muito mais restrito ainda, 
pois apenas poucos individuos tomam a decisao extrema de dedicar-se inteiramente a 
religiao. 

O comportamento maximizador de utilidade, ao nivel do consumidor individual 
tipico, iguala a sua TMgS a sua linha de restricao orcamentaria. Conforme se observem 
mudancas nas preferencias intertemporais do consumidor, a sua TMgS torna-se maior 
ou menor que a sua linha de restricao orcamentaria. Partindo do caso padrao 
representado na figura 1, conforme variem no tempo as preferencias intertemporais dos 
individuos em rela§ao a escolha dos bens seculares/religiosos, as suas respectivas taxas 
marginais de substituicao tornam-se maiores ou menores do que sua linha de restri§ao 
or§amentaria. A medida que essa desigualdade se acentue, o comportamento dos 
individuos pode se aproximar de um dos dois casos extremos das solu§5es de canto 
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representadas pelas figuras 2 e 3, isto e, do puro materialismo, onde TMgS* = V x 1 
, ou da devocao religiosa extremada, onde TMgS* = V x 2 . 

Tem-se, assim, sob a otica da restricao orcamentaria e das prefercncias do 
consumidor, a forma como este se comporta em relacao a sua espiritualidade ou 
religiosidade. O arcabouco proposto aqui nao e novo e sim a determinacao do espaco de 
atuacao dos tres tipos de consumidores, que representam, em seu conjunto, o 
comportamento da populacao mundial em relacao ao modo de alocacao do seu 
consumo, em que uma boa parte dessa populacao consome bens derivados da 
subjetividade da fe individual, que foram classificados como sendo bens religiosos. 

4.2.1. Teste empirico 

Com o objetivo de testar as premissas da Escolha Racional aplicadas a Teoria do 
Consumidor, foi utilizada a tecnica estatistica de analise de discriminante e dados 
oriundos da Pesquisa Social Brasileira (PESB) de 2004. Empregaram-se dados de 
consumo de bens seculares e da freqiiencia religiosa, usada, em nosso caso, como proxy 
para o consumo de bens religiosos. 

Foram utilizadas seis variaveis do banco de dados da PESB que representavam o 
numero absoluto de bens seculares de 1514 entrevistados. As variaveis selecionadas 
foram: Televisao, Walkman, Banheiro, Telefone Celular, Computador e Carro. As 
estatisticas descritivas das variaveis seguem a seguir: 

Tabela 2: Estatisticas descritivas das variaveis 

Televisao Walkman Banheiro Celular Computador Carro 

Media 1,41 1,32 1,29 0,83 0,21 0,40 

Desvio Padrao 0,89 0,99 0,72 1,07 0,47 0,64 

Minimo 

Maximo 6 6 6 6 5 4 

Para a analise discriminante, foram utilizadas duas variaveis quantitativas 
explicativas: o score de bem secular produzido pela redu§ao da dimensao das seis 
variaveis e a variavel de freqiiencia religiosa discretizada, tratada como um consumo de 
bens religiosos. A freqiiencia religiosa foi discretizada nos seguintes valores: 
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Tabela 3 : freqiiencia religiosa discretizada 
Frequencia Religiosa Valor Atribuido 

Nunca 
Raramente 1 
Uma vez por ano 1 
Mais de uma vez por ano 2 
Uma vez por mes 2 
Duas ou tres vezes por mes 3 
Uma vez por semana 3 
Mais de uma vez por semana 3 

Para a construcao da variavel categorica que discriminava os individuos da 
analise, fez-se uso da variavel do grau de religiosidade que cada entrevistado se auto 
abribuiu e estratificou-se essa variavel em tres nfveis quanto ao grau de religiosidade do 
entrevistado: baixo, medio e alto. A pergunta era auto-afirmativa em uma escala de 1 a 
10 e foram atribuidas as seguintes categorias: 

Tabela 4: Grau de religiosidade discretizada 

Grau de Religiosidade Resposta 

Baixo 1 

Baixo 2 

Baixo 3 

Medio 4 

Medio 5 

Medio 6 

Medio 7 

Alto 8 

Alto 9 

Alto 10 

Por conseqiiencia, o modelo a ser estimado foi o seguinte: 
Grau de religiosidade = Consumo Secular (Escore) + Consumo Religioso {Valor atribuido) 

As probabilidades a priori estabelecidas foram estimadas da amostra e sao: 

Tabela 5: Probabilidades a Priori 
Grupo Probabilidade 

Baixo 12,69% 

Medio 45,34% 

Alto 41,98% 
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As medias das variaveis explicativas do modelo para cada um dos grupos sao: 

Tabela s 6: Medias das variaveis expli cativas 

Consumo 

Religioso Secular 



Baixo 

Medio 

Alto 



1,23 
2,08 
2,48 



0,19 
0,17 
-0,17 



Os coeficientes para as estimacoes das probabilidades a posteriori sao: 
Tabela 7: Probabilidades a posteriori 



Consumo 


Discriminante 1 


Discriminante 2 


Religioso 


1,09 


-0,18 


Secular 


-0,09 


-0,56 



As probabilidades de aloca§ao a posteriori das analises sao as probabilidades 
que irao definir qual a devida alocacao de cada individuo nos niveis da variavel 
qualitativa de nivel religioso podem ser calculadas e, com elas, predizer a classe do 
individuo. Do banco de dados, seguem os 6 primeiros individuos: 



Tabela 8: Amostra de individuos 



Individuo 


P(Baixo) 


P(Medio) 


P(Alto) 


Classe Predita 


1 


0,03 


0,49 


0,47 


Medio 


2 


0,54 


0,35 


0,11 


Baixo 


3 


0,03 


0,39 


0,58 


Alto 


4 


0,03 


0,42 


0,55 


Alto 


5 


0,03 


0,44 


0,53 


Alto 


6 


0,09 


0,46 


0,45 


Medio 



A compara§ao das analises geradas segue abaixo: 

Tabela 9: Comparagao das analises 

Estimado 







Baixo 


Medio 


Alto 


o 
•a 


Baixo 


45 


113 


27 


i 

O 


Medio 


30 


360 


271 




Alto 


17 


205 


390 
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Olhando para a tabela 9, nota-se que a taxa de acerto foi de 54,53%. Este valor e 
obtido dividindo-se a soma dos valores da diagonal principal pela soma total das linhas 

795 

e colunas da tabela, multiplicado por 100, ou seja, taxa de acerto (%) = x 

100 = 54,53%. Isto e, de acordo com as premissas do modelo, considerando o 
consumo observado de bens seculares e de bens religiosos de um individuo aleatorio da 
amostra, pode-se prever, com 54,53% de acerto, o grau de religiosidade do mesmo em 
uma das tres categorias estabelecidas: baixa, media ou alta religiosidade. 



5. Considera^oes finais: Vantagens, criticas e obje^oes a Escolha Racional 

A Teoria da Escolha Racional, como fundamento da Economia da Religiao, 
apesar das vantagens apontadas anteriormente, como seu poder de integrar de modo 
sistematizado e formal premissas e hipoteses preditivas testaveis, e alvo de disputas 
intensas nos meios academicos norte-americanos e europeus ligados ao estudo cientifico 
da religiao. Anteriormente ao aparecimento do chamado "novo paradigma", a tese da 
secularizacao usufruia do monopolio quase exclusivo como paradigma teorico nas 
Ciencias Sociais ligadas a religiao, como a Socio logia e a Antropologia da Religiao. 
Com seu enfoque no lado da demanda para explicar a mudanca religiosa e a dinamica 
dos movimentos religiosos, a tese da secularizacao contava com o apreco indisputavel 
,principalmente, por parte dos sociologos da religiao, que atribuiam a fatores como a 
cultura, a historia e a economia as alteracoes de gostos e preferencias dos adeptos 
religiosos. 

A Escolha Racional, com a sua Teoria dos Mercados Religiosos, veio a alterar 
essa supremacia absoluta da tese da secularizacao, ao afirmar como fundamento 
principal suas tres premissas basicas: comportamento maximizador, estabilidade das 
preferencias religiosas, independentemente do tempo ou do lugar, e o equilibrio no 
mercado religioso. Vista anteriormente como um aspecto inerentemente irracional do 
comportamento humano, a religiao, na concepcao teorica do chamado "novo 
paradigma", passou a ser tratada como sendo um objeto de escolha racional, como uma 
verdadeira commodity a ser transacionada no mercado religioso. Com essa inversao de 
enfoque, deslocando o eixo de explica§ao da dinamica do comportamento religioso 
como sendo resultado das varia§oes de oferta, no mercado religioso, por parte de 
organiza§oes religiosas, e nao como resultados de altera§5es na demanda, a Escolha 
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Racional pas sou a ser vista como concorrente respeitavel e seria candidata a ocupar 

espacos anteriormente cativos da tese da seculariza§ao. Isso pelo menos no que se 

refere a Europa e aos EUA, ja que, fora desse eixo, as propostas do "novo paradigma" 

encontram pouca repercussao, como no caso da America Latina. Sobre isso comenta 

Frigerio (2008, p. 18): 

Comparado com o debate gerado nos Estados Unidos e 
na Europa, a teoria das economias religiosas proposta e 
defendida principalmente por Rodney Stark, Roger Finke e 
Larry Iannaccone tern obtido pouca atencao nos meios 
academicos latino-americanos. Nesses, e recebida com 
ceticismo porque alguns de seus pressupostos despertam pouca 
adesao, principalmente a importancia que atribui ao mercado e a 
Escolha Racional na dinamica das religioes. De fato, poucos sao 
os trabalhos locais que explicitam com precisao seus 
argumentos e os compreendem a partir de seus supostos e 
definigdes. 

Uma das criticas a Escolha Racional e a de que nao contempla as organizacoes 
religiosas que nao demandam exclusividade de seus consumidores (ver Mariano, 2008, 
p. 57). Mas essa critica carece de fundamento, ja que um dos pressupostos da Escolha 
Racional religiosa e o de que "As commodities religiosas podem ser produzidas de 
forma coletiva, beneficiando grupos, ou de forma privada, beneficiando consumidores 
individualmente" (Iannaconne, 1997, p. 37). A producao privada de commodities 
religiosas, conforme explicitado pela Economia da Religiao, nao exige exclusividade de 
seus consumidores, como no caso das religioes orientals e daquelas ligadas a Nova Era. 
Trabalhos como o de Miller (1995) aplicam com sucesso os conceitos da Economia da 
Religiao a religioes orientals como Budismo e Xintoismo, ao criar um modelo de 
escolha religiosa racional para o Japao. 

Outra critica e a limitacao da Escolha Racional em dar conta da forma§ao de 
preferencias, limitacoes cognitivas, restricSes normativas, papel desempenhado pelas 
emocoes, interacoes e estruturas sociais, fatores culturais, entre outros (Iannaccone, 
1995, p. 85), apontando-se a necessidade de se construir modelos mais realistas que 
possam abranger a complexidade e as limitacoes relacionadas ao ser humano. 

Iannaccone (1995, p. 85) concorda que a Escolha Racional seja nao-realista 
neste sentido apontado pelos criticos, isto e, de que nao abrange todos aqueles aspectos 
complexos anteriormente citados, embora mencione estudos ligados a Escolha Racional 
que buscam incorporar fatores igualmente complexos como altruismo, inveja, 
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dissonancia cognitiva, vicio, apego e autocontrole limitado (ver Iannaccone, 1984; 
Frank, 1985, 1988). Mas qualquer modelo teorico, de fato, e uma simplificacao da 
realidade. Esperar que um tinico modelo incorpore todas as variaveis possfveis e 
imaginaveis, ademais quando trata-se de lidar ,concomitantemente, com a complexidade 
e limitacoes do comportamento religioso do ser humano, parece ser algo nao razoavel, 
ja que isso implicaria em rendimentos decrescentes para tal modelo. Iannaccone (1995, 
p. 85) cita Hebert Simon, onde este afirma que a memoria de curto prazo do ser humano 
e capaz de gravar apenas de tres a sete itens, para questionar a viabilidade de se 
construir, expandir e testar um modelo que incorpore todas as variaveis que os criticos 
apontam estar ausentes da Escolha Racional. 

Sobre essa questao e importante a observacao de Stark (in Young, 1997, p. 4) 
sobre o questionamento da cientificidade que Karl Popper fazia a respeito de teorias que 
buscavam explicar todos os fenomenos de suas respectivas areas, pela incorporacao do 
maior numero possivel de variaveis. Entre essas teorias sao citadas a teoria da historia 
de Marx, a psicanalise de Freud e a psicologia individual de Alfred Adler. O "excesso" 
de capacidade explanatoria destas teorias intrigava Popper, ja que estas sempre se 
ajustavam aos dados, segundo seus defensores. Na acepcao popperiana, essas teorias 
nao eram falseaveis, portanto nao poderiam ser cientificas. Para Popper uma verdadeira 
teoria cientifica deveria ser "incompatible with certain possible results of observation" . 
Com isso, quis dizer que uma teoria cientifica deve predizer a observacao de algumas 
regularidades empfricas e prever que outras nao ocorrerao, por serem estas 
incompativeis com as suas hipoteses. E o caso, por exemplo, da Teoria da Relatividade 
de Einstein, que afirmou que a luz se curvaria em conseqiiencia da gravidade, numa 
epoca em que, a excecao de Einstein e seus discipulos, ninguem acreditava nisso, o que 
so foi possivel comprovar por testes empfricos. Segundo Stark (in Young, 1997, p. 4): 

Systems of thought that could accommodate all possible 
observations explained nothing because ahead of time they were 
of no predictive use - they were merely post hoc classifications 
schemes capable only of description or codification. 

Diante das criticas, Iannaccone (1995c, p. 85) afirma a vantagem da modelagem 
formal no fato de que esta evitaria as imprecisoes, alem de certos aspectos 
contraditorios e irrelevantes, que muitas vezes caracterizam as abordagens alternativas 
do comportamento religioso baseadas apenas em linguagem verbal. Nesse sentido, a 



26 



clareza, a simplicidade, a concisao e o poder de integracao da Teoria da Escolha 
Racional, evidenciados nos estudos ja existentes, assim como a sua capacidade 
preditiva, num unico arcabouco teorico, de varios aspectos relacionados ao 
comportamento religioso, em nivel individual, de grupo e da sociedade, contariam como 
pontos favoraveis a utilizacao da Escolha Racional. 

Essa vantagem se tornaria mais evidente, principalmente quando se leva em 
consideracao, conforme Iannaccone (1995, p. 86) que os estudos anteriores, realizados 
por pesquisadores ligados a abordagens alternativas, produziram um grande volume de 
dados, utilizados em explicacoes fragmentarias em decorrencia da falta de conceitos 
unificadores. Estas explicacoes negligenciaram a hipotese de racionalidade na 
explicacao do comportamento religioso. Dai que as pesquisas realizadas sob a 
perspectiva da Escolha Racional tenham alta possibilidade de retorno em termos de 
capacidade explicativa, diferentemente dos retornos decrescentes que caracterizam 
pesquisas com enfoques alternatives para o comportamento religioso, devido ao grande 
numero de estudos ja realizados ressaltando, neste particular, o papel da pressao social, 
doutrinacao, neurose, tradicao, desvios, emocoes, fatores culturais e institucionais, entre 
outros. 

Com o seu poder unificador, a Escolha Racional propoe novas questoes, 
metodos e hipoteses para interpretar os fatos, do passado ou do presente, ligados aos 
mercados religiosos, sejam estes de livre competicao ou regulados pelo governo, 
indicando rumos para novas pesquisas. Alem disso, permite, considerando a 
simplicidade de suas premissas, a realizacao de testes de hipoteses no que concerne aos 
determinantes da religiosidade individual, de grupo e da sociedade no que concerne a 
alocacao de recursos escassos; aspectos ligados a conversao, mobilidade, casamento 
inter e intrarreligioso, compromisso e comportamento free-rider; market-share estatico 
e dinamico das organizacoes religiosas, tipologias seita-igreja, o surgimento de novos 
cultos, regula§ao governamental no mercado religioso e suas conseqiiencias, entre 
outros fatores. 
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